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La dénomination de la société choisie par les trois associées est « Violet Beauty Sarl ».

La société a pour objet « la conception, la distribution et la vente de tous produits de bijouterie et
de luxe ainsi que toutes les opérations commerciales se rattachant directement ou indirectement a
I’'objet social. ».

1. Vérifiez si le contrat de société respecte les conditions de fond telles qu’elles sont requises pour
tous les contrats ! (4p)

Pour le lancer leur activité, les 3 associées effectuent les apports suivants :

> Violette 10000 € en espéces
20000 € pour un local

» Charlotte 10000 € en espéces
5000 € en outils pour tailler les pierres

> Lucie 5000 € enespéces

Les parts sociales émises en contrepartie de leurs apports ont une valeur nominale de 100 €.
Pour agencer le magasin, la société « Violet Beauty Sarl » a obtenu un prét de 30 000 € aupres de la
Superkeess. Violette a accepté de cautionner ce prét, c’est-a-dire de payer a la place de la société si

celle-ci s’avére incapable de le faire.

2. Présentez la nature des apports effectués par chacune des associées. (2p)
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3. Calculez le montant du capital social et déduisez-en s’il est suffisant pour démarrer les affaires.
(2p)

4. Calculez le nombre de parts sociales que recevra chaque associée. (2p)

En relation avec cette création de société, le mari de Violette se fait tout de méme des soucis pour
I'appartement de 750 000 € qu’il vient d’hériter. Le couple est marié sous le régime de la
communauté universelle.

5. Expligquez le partage des biens dans un tel régime matrimonial. (2p)

6. Selonvous, ce régime matrimonial est-il le plus approprié dans le cas de Violette et justifiez. {3p)
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Partie 2 : Marketing (15 points)

Lisez attentivement le document ci-dessus et répondez aux questions suivantes en vous basant sur
le vocabulaire économique et les concepts théoriques vus dans le cours :

Shein vs Temu : le match des acteurs low cost de I'e-commerce

Temu et Shein ont les dents longues : les deux e-commergants chinois déploient des stratégies trées
agressives pour s'imposer sur le marché de la vente en ligne grace a leurs prix mini. Mais ils ont
chacun leurs recettes. (...)

Leurs points communs

e lls commercialisent des produits de faible qualité fabriqués en Chine.

e lIs affichent des tarifs extrémement faibles.

e s ont bénéficié de la crise inflationniste et de la baisse du pouvoir d'achat des consommateurs
pour se développer.

o llIsse sont développés avec l'aide de campagnes de marketing digitales trés agressives, relayées
par des influenceurs.

e lIs utilisent beaucoup la «gamification» pour attirer les internautes régulierement sur leurs
pages, grace a des jeux ou ils peuvent remporter des bons d'achat et a des promos.

Les deux bombes qui pourraient atomiser I'e-commerce occidental ont été lancées depuis I'empire
du Milieu. Leurs noms : Shein et Temu, deux plates-formes de vente en ligne de produits made in
China dont les tarifs sont passés au rouleau compresseur : jupe crayon a 5 € et soutien-gorge en
dentelle a moins de 4 € chez Shein ; 40 paires de chaussettes pour 3 € et un tapis de 1,50 m de long
pour moins de 5 € chez Temu.

Qui dit mieux ? Personne parmi les acteurs de I'e-commerce traditionnel qui serrent les dents en
observant les ventes de ces deux sites monter en fléche, en Europe et aux Etats-Unis. Ils ne peuvent
rivaliser avec les prix ultra-low cost de ces entreprises contracycliques. Celles-ci séduisent les
consommateurs dont le portefeuille abrite bien malgré eux « un oursin » a cause de la crise
inflationniste qui a fait fondre leur pouvoir d'achat. Pour continuer a se faire plaisir tout en tenant
leur budget, les clients sont, de fait, préts a fermer les yeux sur leurs préoccupations écologiques.

Experts du marketing digital

Shein pesait ainsi 13 % de part de marché en valeur sur son secteur en France au mois d'octobre
2023, face a Action, Ali Express, Gémo, Gifi, Kiabi, Primark et Temu, selon un rapport de I'application
de shopping Joko réalisé en exclusivité pour LSA. Temu, qui n'a posé le pied dans |'Hexagone qu'au
mois de mai, a multiplié ses ventes par six en six mois et atteint déja 11 % de part de marché. {(...)

Ces deux sites sont souvent associés par les analystes car ils ont beaucoup de points communs : ils
commercialisent des articles confectionnés « trés majoritairement en Chine », explique a LSA un
porte-parole de la discrete marketplace Temu. Les fabricants travaillent a des cadences
extrémement élevées sur des plages horaires inconcevables en Europe.
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« C'est ainsi qu'ils peuvent proposer ces tarifs défiant toute concurrence, qui constituent le moteur
principal de leurs ventes, souligne Camille Loriot, manager conseil retail et luxe chez CGI Business
Consulting. Mais ils sont également des experts du marketing digital, s'‘appuyant sur une armée
d'influenceurs pour promouvoir les milliers de nouveaux produits présentés chaque jour.»

Tous deux ont aussi beaucoup travaillé la « gamification » de leur application, pour faire revenir le
plus souvent possible des internautes hypnotisés par les messages pop-up clignotants. Les
utilisateurs de Temu font, par exemple, tourner une « roue de la fortune » pour gagner des rabais
valables sur une courte période de temps, ce quiincite a dégainer sa carte bancaire immédiatement.
Redoutable.

Poches pleines

lls ont pourtant des différences importantes. Shein fait figure d’ancétre de la vente en ligne avec ses
presque seize ans d’age a c6té de Temu, né il y a moins de deux ans. Shein a engrangé 23 milliards
de dollars de chiffre d’affaires et 800 millions de bénéfice net en 2022. Le groupe, qui commercialise
ses produits dans plus de 150 pays, a une assise historique qui manque a son confrére. Le groupe a
méme une empreinte physique, avec 30 pop-up stores ouverts en Europe en 2023, dont 5 en France.
Il a, en outre, pris des parts dans I'enseigne Forever 21, aux Etats-Unis, et assure ainsi sa présence
physique dans certaines boutiques.

Encore 100 % digital, Temu doit faire la preuve de la viabilité de son business. « Rien ne dit que
I'entreprise engrange un jour des bénéfices, au vu de ses prix de vente encore plus faibles que ceux
de Shein », s'interroge Kevin Buzaglo, CEQ de I'agence Deeploy. L’heure n"est pas aux bénéfices chez
Temu. La compagnie est en phase de conquéte de nouveaux territoires. « Nous nous sommes
implantés sur 48 marchés depuis notre création », indique la compagnie.

Contrairement a Shein, qui est indépendant, Temu appartient a un e-commergant chinois : PDD
Holdings, dont la valorisation a dépassé en décembre 2022 celle du mastodonte chinois Alibaba. Ses
poches sont suffisamment profondes pour financer la croissance de son nouveau bébé.

Autre différence majeure : le business model. Shein est avant tout un site de vente en propre.
L'entreprise achéte directement ses produits, essentiellement des vétements et des accessoires,
aupres de fabricants. Pour assurer le rythme frénétique de sa production, elle travaille avec plus de
3200 designers (dont 200 en interne). {...)

Bientot une marketplace Shein en France

Temu, au contraire, se pose en marketplace : elle relie directement fabricants et consommateurs.
L'absence d'intermédiaires explique les faibles tarifs. L'entreprise ne choisit pas directement quels
produits elle propose, méme si elle a le pouvoir de classer ses résultats de recherche. Son offre est
donc moins cohérente que celle de Shein. Mais elle présente une largeur de gamme plus
importante, son modeéle lui permettant de ne pas prendre de risques financiers sur les stocks. (...)
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4. Aprés avoir défini la stratégie de prix des deux concurrents, expliquez comment les deux
concurrents réussissent a produire a ces prix. (2p)

5. Présentez et définissez le mix promotionnel et la stratégie en matiere de communication utilisés
par les deux géants chinois de I'e-commerce. {5p)

6. Présentez la politique de distribution utilisée par les deux entreprises concurrentes. (2p)
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Partie 3 : Les bases de la comptabilité

(16 points)

La société « Glisse-Repasse Sarl », dont I'objet social est le nettoyage, le repassage du linge et sa
livraison, a été créée le 1er octobre N.

Les données de départ de la société se présentent ainsi :

Outillage :

Voitures de service :
Avoirs en banque :
Emprunt :

5000 €
60 000 €
2500 €
10000 €

Les opérations suivantes ont eu lieu au courants du dernier trimestre N :

Ok WwWN e

Travail a faire :

Bilan initial

Livre (2p)

Présentez le bilan initial de la société Glisse-Repasse Sarl (3p)
Ouvrez les comptes au Grand-
Enregistrez les opérations courantes (6p)
Déterminez le résultat de la société Glisse-Repasse Sarl (opérations 8 et 9) (3p)
Présentez le « compte de profits et pertes » (2p)

Ventes de prestations de services, dont un tiers en espéces et le reste a crédit : 120 000 €
Réception de la facture SUDSTROUM : 3 600 €

Réception de la facture d’achat d’une voiture de livraison : 30 000 €
Paiement par virement bancaire d’une insertion publicitaire : 1 900 €
Réparations des véhicules de livraison payés par virement bancaire : 4 830 €
Réception d’intéréts bancaires : 500 €
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Le Grand-Livre de la société Glisse-Repasse Sarl :

GRAND-LIVRE

Comptes de bilan

Comptes d’actif

Comptes de passif
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Comptes de gestion

Comptes de charges

Comptes de produits
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Compte de Profits et Pertes

Chiffre d’affaires

- Matiéres et marchandises

- Autres charges externes

- Frais de personnel

+ Produits financiers

- Charges financiéres

= Résultat de I’exercice
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Partie 4 : Conjoncture et cycles économiques (14 points)

Soit une économie fermée avec intervention de I'Etat caractérisée par les équations suivantes :

- propension marginale a consommer ¢ = 0,8 ;
- untauxd'impositiont = 0,2 ;

- investissement autonome Iy = 250 ;

- dépense publique Gy =500 et

- consommation autonome Cy = 150.

1. En partant de la condition d’équilibre sur le marché, déterminez en détail le revenu d’équilibre.
(4p)
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2. Alaide des calculs a la question 1. déduisez le multiplicateur keynésien. (1p)

3. Calculez et interprétez le solde budgétaire. (2p)

4. On considére qu’une augmentation de 100 des dépenses pour infrastructures publiques fera
I’économie atteindre son revenu national de plein-emploi.
En utilisant le résultat de la question 2., calculez I'impact de cet accroissement sur le revenu
d’équilibre et déterminez ainsi la valeur du revenu national de plein-emploi. (2p)
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5. En considérant cette augmentation des dépenses, présentez et expliquez le nouveau solde
budgétaire. (2p)

6. Présentez brievement les objectifs principaux de la politique économique. (3p)
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